36 -

TEXT In Anlehnung an die Lebenserinnerungen von Manfred Mautner Markhof
BILDER Hager Life (1952-1992) von Hager Archiv

n unserem Memory Game erzah-

len wir die Geschichten von Per-

sonlichkeiten und Unternehmen,

die Osterreich in den vergangenen
Jahrzehnten interessant gemacht haben.
Dieses Mal haben wir uns Osterreichs
erste Werbeagentur genauer angesehen
und sprechen dariiber, wie Manfred
Mautner Markhof Die Hager zum Er-
folg fiihrte.

Neben seiner Tdtigkeit in der Brauerei
war Manfred Mautner Markhof (ja,
diesen Namen kennt man in Oster-
reich durchaus) schon immer sehr an
Werbung und Marketing interessiert.
Dass er 1952 gemeinsam mit seinem
Vetter Herbert Mittag die Werbeagen-
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tur Hager griindete, ist aber eher auf
einen Zufall und die Erfahrungen
aus seinem Auslandsjahr in den Ver-
einigten Staaten zuriickzufithren. In
einem Drugstore vor einer Riesenaus-
wahl an Zahnpasten stehend, entschied
sich Manfred Mautner Markhof schlief3-
lich fiir eine, die er aus einer Radio-
werbung kannte. Dieses Erlebnis hat zu
seiner Entscheidung, eine Werbeagentur
zu griinden, mafgeblich beigetragen.
Wieder zu Hause angekommen, stellte
er fest, dass es in Osterreich noch kei-
ne einzige Werbeagentur gab. Nach-
dem er eine amerikanische Agentur
vergeblich bat, ein Office in Oster-
reich aufzumachen, beschloss er mit
Herbert Mittag, einfach eine eigene

Agentur zu starten. Die Hager war ge-
boren. Der neuen Agentur gelang es
relativ schnell, die Firma Henkel als
Groflkunden zu gewinnen, und fort-
an ging es steil bergauf. Die Hager
war die erste Full-Service-Agentur
iitberhaupt und lange Zeit hindurch
die fithrende Werbeagentur Oster-
reichs.

benso war sie die erste Wer-
beagentur in  Osterreich,
die tiber das Medium Radio
warb. Eine Idee, die Man-
fred Mautner Markhof in Amerika
kennengelernt hat. Ab dem Jahr 1949
strahlte Die Hager iiber den Sender
»Rot-Weifd-Rot“ aus. Die Sendungen



waren grundsdtzlich als Werbesen-
dungen fiir die Betriebe in Simmering
und die Brauerei in Schwechat ge-
dacht. Die Hager produzierte also Ra-
diosendungen, um damit tiberhaupt
im Radio vorzukommen, und konnte
nach deren jeweiliger Ausstrahlung
Werbungen schalten. Eine sehr cle-
vere Idee.

Es dauerte auch nicht lange, bis sich
die Agentur dem Fernsehen intensiver
widmete. Die Hager engagierte fiir ihre
Werbespots fast ausschliefflich bis
dato unbekannte Schauspieler wie
Senta Berger oder Otto Schenk. Diese
sind sozusagen durch die Agentur
entdeckt und berithmt geworden. Die
Sendungen, die Die Hager produzierte,
waren also unter anderem die perfekte
Moéglichkeit, um junge, unbekannte
Talente zu férdern.
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n den goern iibernahm Manfred

Mautner Markhofs Sohn Theo-

dor, der zuvor einige Jahre in New

York, Diisseldorf und Frankfurt
war, auf Bitte seines Vaters Die Hager
und restrukturierte sie als neuer Ge-
schaftsfithrer. Mit der Wende dnderte
sich schlagartig die Beziehung zwi-
schen Ost- und Westeuropa und fir
Die Hager war es plétzlich interessant,
in ehemals kommunistische Lander zu
investieren. Wieder war es einer ihrer
grofiten Kunden, namlich Henkel,
der mit groflem Elan in den Osten
zog und die Agentur somit gleich mit.

Gemeinsam erschloss man Land fiir

Land, im ersten Schritt Ungarn und
die Tschechoslowakei, es folgten Polen,
Rumadnien und Bulgarien. Um die ge-
plante Osteuropa-Expansion zu for-
dern, wurde die bislang reine Perso-
nengesellschaft in eine GmbH um-
gewandelt. So gelang es schliefilich
auch, den Umsatz innerhalb von acht
Jahren fast zu verzehnfachen. 1997
wurde Die Hager schlieflich in die
TBWA-Gruppe eingebracht und diese
konnte von den etablierten Struktu-
ren noch viele weitere Jahre erfolg-
reich profitieren. o



